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08 浦江财富
曹家渡··

快资讯

主笔记

如果您有任何金融理财方面的问题

或者投诉建议， 欢迎您在浦江财富公共
订阅号下留言。 我们将在三个工作日内
及时回复， 并邀请业内资深人士为您量
身定制理财产品。 您可以通过微信号：
shanghaifortune2013, 或直接扫描下方
二维码联系到我们。

□记者 崔烨

最近参观采访了福州一家科技公司，让
我印象深刻的倒不是该公司业绩有多出色，
产品科技含量有多高，而是他们的员工面
貌———从开电瓶车的导览员到接待我的品宣
再到CEO，都特别精神。当然，这跟公司“基
地”占地面积大，从高球练习场到室内外游
泳池，再到仿效海豹突击队的训练场应有尽
有、从基层员工到高管团队每年定期运动会
有关，他们还都特别瘦。
相比上海这座一线城市，争分夺秒钉钉

打卡，随时随地线上办公，公司的信息必须及
时回复，下班和度假也要处理工作，忙起来
“996”“007”甚至连轴转……年轻人到了
下班都一副伸着脖子被勒着走的样子；年轻
白领虽然也都爱街拍，要么精修，要么遮到妈
也不认识，鲜有肌肤自然状态下的精神之美。
有时候我也会琢磨，为啥经济越好，年轻

人却觉得自己越过越惨？姑且提供以下一些
建议———

一是适当保留自我。请注意适当这个词，
我看《如懿传》最大的感受：以前的婚姻，对
女性来说就是职场。因为是职场，规矩第一、
责任第二，感情可有可无最多放第三，自我这
种东西，则完全被消化掉了。但适当保留自我
会让你过得比较开心。
二是坚持诚实信用。对，相信我，这是市

场长期博弈出的最佳策略，使用这策略，最省
心，最高效。不骗自己，就没有幻想，不会偷
懒。不骗别人，就没有报复，多收获朋友。你能
力越来越强，合作者越来越多，不就是成功人
士吗？慢慢完成这个艰难的训练，你什么都会
有的：强大的能量、家人的幸福、财务的安全、
他人的尊重。
三是自黑即自信。都“9102年”了，脸皮

别那么薄。强行凹人设还怕被戳破，是中年人
干的事。有啥说啥，不懂就问，适度自黑比无
脑死撑好得多。
四是年轻人容易冲动但不要急于挽回。

不管是工作还是感情，一定不要纠缠对方，哀
求对方，夺命 call，去找对方回心转意，恶语
相向，强迫对方。一定要装作潇洒离开。当然，
隔岸观火去指导别人是容易的，但被分手后，
有些人明知道理性该这样做，但却控制不住
自己的情绪，该往死里作还是会往死里作，该
忍不住去纠缠对方还是会去纠缠对方，最终，
直至破罐破摔，把对方逼得和自己老死不相
往来。这时候你要反省，其实有许多人想挽回
对方，并不是有多么爱对方，而是因为对方离
去让他 （她）感到低自尊和低价值感，他
（她）是希望通过挽回来证明自己还是有价
值的，值得人爱。
五是我觉得好的人际关系是充满烟火气

的温情：你和你的朋友、爱人、家人都能在这
段关系里做一部分自己，然后也为对方做一
些改变。这样在成长的路上，谁也不会落下
水。
六是如果你足够幸运———人的幸福是由

两件事儿构成的，第一是做自己擅长而且喜
欢的事儿，第二是和自己喜欢而且喜欢自己
的人在一起。

年轻人如何让自己越过越好

平安好医生发中报
在线医疗高速增长

文 石佳盈

8月 6日，医疗健康生态平台平安健
康医疗科技有限公司公布2019年中期业
绩报告。报告显示，2019年上半年，平安
好医生各业务板块收入均保持良好的增
长态势，实现总收入人民币22.73亿元，同
比增长102.4%；其中，核心业务———在线
医疗持续高速增长，实现营业收入3.36亿
元，同比增长 80.5%；期末月付费用户
（MPU）达222.9万，同比增长61.2%。

与商业保险的合作及会员制是在线医
疗商业化的重要方向，截至2019年6月30
日，平安好医生的付费会员产品累计服务会
员超140万。报告期内，平安好医生积极拓
展与第三方商业保险公司及金融机构的合
作，截至2019年 7月末，平安好医生已与
北大方正人寿、珠江人寿、民生人寿、光大银
行分别签署了战略合作协议，平安好医生将
依托自身优势，通过多元化的会员产品，为
保险公司及金融机构实现业务模式升级、保
单用户服务升级，共同解决保险及金融用户
在就医方面的痛点和难点问题。

珠江人寿上市
新款终身重疾险
文 石佳盈

2019年是珠江人寿成立七周年。秉
承“回归保险本源，坚持保险姓保”的理
念，珠江人寿大力推动保障型产品的不
断优化。近日，一款保障范围广，极具性
价比的重疾险产品———“珠江康盈终身
重大疾病保险产品组合”隆重上市。
“珠江康盈终身重大疾病保险产品组

合”最显著的特点是保障120种重大疾
病、25种中症、45种轻症，形成了轻-中-
重疾病保障体系，合计保障190种疾病。其
中轻症最多赔付3次，中症最多赔付2次，
重疾赔付1次，轻症、中症内部不分组，各
次理赔之间无发病时间间隔要求，累计赔
付总额最高可达基本保额的2.9倍。被保险
人罹患轻症、中症，免交确诊之日后的各期
保费，保险合同继续有效。客户同时还可自
主选择附加专属两全保险，生存至附加两
全保险期间届满，给付满期保险金，附加
险合同终止，主险合同不受影响。

□记者 崔烨

8月 8 日，中国农业银行全资设立的农
银理财有限责任公司在北京开张。至此，除
邮储银行外，5 家国有大行的理财子公司悉
数亮相，而其产品设计方面也各有千秋。

产品设计各有千秋

在发行产品的比拼上，各行理财子公司
各具特色。除了对标监管要求，推进理财产
品净值化转型，推出“现金管理 +固收 +混
合 +权益”四大常规系列产品外，农银理财
此次还推出了惠农产品和绿色金融（ESG）
产品两个特色产品。
在深圳开业的建信理财将目光聚焦在

粤港澳大湾区上，目前，该公司推出“乾元建
信理财粤港澳大湾区指数灵活配置理财产
品”，主要投资于股票、债券、金融衍生品等，
其中股票部分采用粤港澳大湾区指数化投
资策略。而中银理财则在近期推出与服务长
三角密切相关的两款理财产品———“长三角
养老·中银策略—稳富”定期开放式净值型
产品和“长三角新发展·中银睿富”三年封
闭式净值型产品。
同时，依托母行的外币产品特色，中银理

财推出“全球配置”系列产品。中银理财董事
长刘东海表示，可借助中银集团全球布局的
优势，服务客户多币种理财需求，提供境内的
外币资产管理解决方案，联通境内境外渠道，
帮客户收获全球市场投资的多重收益。
而工银理财推出主要投向涉及固收、权

益、私募、量化、跨境多市场复合投资领域的
产品。光大证券金融工程研究团队表示，在
目前发行产品的理财子公司中，工银理财发
行产品数量最多，种类也最为齐全，资产从
固收覆盖到了权益，策略从量化覆盖到了
FOF。
交银理财则表示，将以稳健为主要特

征，把固收类产品打造为理财公司的拳头产
品和旗舰产品。同时，会根据国家政策导向
和投资热点，适时推出特色主题产品，并已
在商业养老、科创投资、长三角一体化、要素
市场挂钩等策略上做好储备。

多环节有待改善

1 元的起购点，较高的预期受益……以
众多因素为由，把消费者吸引过来尝鲜。不
过，在购买新鲜出炉的理财子公司产品时，
不少消费者遇到了一些困扰。“我去银行网
点咨询，几位客户经理都不了解子公司产品
的信息，还是我自己在智慧柜员机上查出来
的。”多位市民向记者反映了这一问题。
“金融科技不能只停留在口头上，理财

产品应第一时间部署在互联网渠道。同时，
背靠母行是理财子公司当下最大的优势，
‘母子’联动要落到实处。”中国人民大学重
阳金融研究院副院长董希淼表示。
同时，各家银行理财子公司产品信息

披露差异也较大。“作为银行理财子公司产
品发行人，并未设置单独产品展示页面供
用户查看。”付影表示，“分别来看，工行理
财子公司尽管在投资理财版块设置了‘子
公司理财’页面，但进入该页面并无产品可
投，而是需要在母行的理财页面中查看。

而建信理财和交银理财的新产品，也只
能通过一一查看产品说明书，才能清楚是否
是其发行的。银行理财子公司在产品信息披
露方面有待完善。”
对于普通的投资者而言，去区分这些产

品的差异有一定难度。因此，与传统的银行
理财产品相比，银行理财子公司产品应该在
信息披露方面有独立的区域去披露，这对投
资者而言更加合理。

五大行理财子公司首批产品出炉
理财产品加快净值化转型


