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专题

春风十里，，不如锦鲤附体
LCM : 一种新习惯 革新浦东消费新体验

一座城市总是有一段历史，在上海，这段历史的缩
影就是 LCM 置汇旭辉广场（下文简称：LCM）。 LCM 从
上海的海洋历史中获取灵感，在设计方案之中借用潺潺
流水的动态，抽离出航运（交融，流动和交错），灌溉（渗
透和延伸），水利（引导，汇聚和积淀）的元素，并提炼出
“街，园，节，博，墙”的设计语言，营造一个有历史场所
感、开放灵活、优美的综合商业空间。 LCM 位于上海浦
东新区张杨路 2389 号，紧邻地铁 6 号线北洋泾路站，距
陆家嘴东侧仅 5 公里，靠近罗山内环高架，包括一座购
物中心、4 栋高层办公楼和地下两层的商业和车库，项
目总体量达 23 万平方米，其中购物中心部分体量为 13
万平方米。在这里，每一个星辰日夜，都在绘制着浦东的
变迁与时尚。

据了解，LCM 于去年 9 月份开业，是由亚洲高端物

业缔造者香港置地与中国房地产标杆企业旭辉集团首

度携手打造的创新商业综合体。 LCM 以 “Let’s Create
More”为理念打造未来城市灵感生活新地标，并从建筑

规划设计、概念、布局、招商等方面着手，在消费者体验
内容上、互动艺术装置和寓教于乐的运营上充分体现了
革新性创想。

在商业竞争日益激烈的今
天，单纯以购物消费为目的的购
物中心，早已无法满足消费者的
需求，为此，LCM 打造出上海第
一道彩虹桥———多彩旋转彩虹
桥，连接地铁站与商场，串联起生
态艺术公园，满足了消费者的艺
术需求。同时，800米长的多彩旋
转彩虹桥经过富含历史人文的李
氏民宅，为城市增添了一道靓丽
风景，吸引了许多消费者前来打
卡，夜幕降临，它变得格外绚丽，
为回家的人指明了道路。

LCM艺术设计概念以候鸟作为主角，传
递环保理念。这些艺术鸟精灵在商场的不同
位置，以视频、艺术涂鸦、互动投影、游戏等多
种形式讲述不同的故事，通过多媒体艺术将
环保意识传递给消费者。商场每一层的休息
区域，用金色的线性建筑共同打造成了一个
像“鸟笼”的造型，将有许多艺术展示及精彩
活动在“鸟笼”呈现。

LCM定位为 “上海全新的时
尚生活中心”，引入了 200 家各类
型的商铺，涵盖了从日常生活到潮
流美学的所有需求，其中 30%以
上为全球、全国或浦东“首店”。
其中全国首店品牌有食庐旗下
THE ALLEY、台湾品牌这一小锅
……浦东首店品牌有特色餐厅蟹
将军、BANG、摩罗厨房、御龙风和
鮨谷；时尚潮牌 Adidas 全系列旗
舰 店 、TREK&TRAVEL、SEAN
BY SEAN、MATTITUDE、DENHAM……
全国首家旗舰店中值得一提的是粒粒堡
（Liliput）直营店，这是一家把餐厅和游
乐设施结合在一起的优质亲子餐厅，店内
装修风格以“ins 风”为主，有旋转木马、
儿童厨房、公主化妆间等，孩子们在这里
能愉快地玩耍，家长能在悠闲看管的同时
享受美味。

此外，默林集团旗下风靡全球的“小猪佩
奇的玩趣世界室内主题乐园室内主题乐园”
的全球首店也坐落在此，场馆总面积约 1100
平方米，有十个趣味游戏区，每一个游戏区的
设计灵感都源自动画片中的场景；乐园中还
设有用于举行生日派对的派对房、电影院、礼
品店、供全家休息娱乐的便利设施以及经常
在动画片中出现的泥坑!

LCM希望传递给消费者的一种生活态
度———“生活灵感乌托邦”。精致的酒吧街区
正是“生活灵感乌托邦”的体现。LCM以最
嗨夜生活和全天潮玩为设计理念，打造了“嗨
街”。该街区面积达 1500 平方米，目前已引
进一批首次进入浦东的酒吧品牌以及潮流轻
餐饮，并结合幻彩的灯光和露天餐饮的方式，
填补了浦东夜生活空白，也营造了一条浦东

难得的浪漫商业街区，有望成为浦东第一条
“不打烊酒吧街”。

这一态度也体现在 LCM的每一处细节
打造上。LCM还独具匠心打造出最美地下一
层，不仅有 LED 旋转柱，还有楼梯上的许多
彩色涂鸦，为生活增添了不少生机。商场的母
婴室用卡通壁纸点缀，增添了不少活泼的元
素；洗手间里有别处心裁的涂鸦动画……

4月，LCM联合多家品牌推出超多福利，
消费即得返券，有时尚潮牌 Superdry、Ecko
unltd 犀牛，母婴品牌 Mothercare、国际男
孩，时尚女装Miss Sixty、Retort Tomor-
row，Riot Lily 饰品、伊叶舞蹈等。积分还可
兑换代金券，最高达 100元零售代金券，还有
硬核抽奖，超多大牌独宠一人！持续关注，下
一个锦鲤就是你！
为了提供更优质的服务，目前，LCM正

式进入停车收费时代，收费标准为 9元每小
时。不适应怎么办？整个 4月 LCM都将有优

惠活动，会员积分可兑换相应的免费停车券
（详情可关注 LCM官微获取信息）。

此外，LCM 联合上海 BANG 推出 “阿
柴恋爱季，拒做单身汪”活动，在全上海寻找
柴犬主人。4 月 14 日（周日），活动将进行
“阿柴选美赛”，用搞怪道具，装扮阿柴参加
比赛，并通过网络投票评选出第一名，获得
大礼包。与此同时，10 对柴犬将参加阿柴
CP“大作战”，还有可能邂逅一场别样的浪
漫爱情哦！
活动请以商场公告为准。

多维度艺术消费体验 30%以上为全球、全国或浦东“首店”

细节反映态度

重磅福利 锦鲤附体

全球首店““小猪佩奇的玩趣世界””


