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虹桥商务区重特色 重功能 重实效

全面打响“四大品牌”
主打“长三角”牌 推进高质量发展

企业联讯

传统话剧迎来新形式
虹桥康得思环境先锋剧演出季

在酒店内上演真实的场景体验， 剧中
人物与观众零距离， 上海虹桥康得思酒店
环境先锋剧演出季拉开帷幕， 演出季从 9
月上映至年末，首部剧目《灵异的诱惑》即
将在 12 楼泳池酒吧上演。 该剧目由现代人
剧社主办，各大售票网站在线购票。

虹桥康得思酒店作为新演艺空间，将
话剧舞台“搬进”营业场所。 在这里，舞台不
仅仅是演员的专属， 观众也不只是坐在座
位上观看， 观众和演员不再被镜框式舞台
所分离，而是相互交错，共享氛围，观众可
以感受到人物角色、突发事件，灵异仿佛就
发生在每个人的身边， 这在普通剧场里看
戏是无法感受到的。

《灵异的诱惑》首场将在酒店顶层的十
二次方泳池酒吧上演， 全景天窗及落地玻
璃窗的设计，可以俯瞰整个虹桥天地。 酒吧
将不定期的举办跨界艺术文化交流活动、
时尚发布会，公益活动，话剧演出。

商务区管委会副主任费小妹
一行赴诚意药业现场办公

8月 21 日上午， 上海虹桥商务区管委
会副主任费小妹一行 5 人， 在考察完金华
义乌国际小商品市场后， 风尘仆仆来到诚
意药业洞头制造部现场办公， 给诚意药业
解决“三大中心”入驻上海后政策兑现等问
题。

在诚意药业洞头制造部简朴的会议室
里， 董事长颜贻意亲自主持欢迎仪式。 随
后，公司副董事长、副总经理赵春建介绍了
诚意药业创办 52 年来的发展历程和远景
规划，上海来的领导听得十分认真。

听完企业介绍后， 费小妹副主任深有
感触地说：“不管再忙，我们也要抽出时间，
到洞头来看一看，到诚意药业来走一走”。

费小妹副主任说， 这一次我们来就是
想听听你们有哪些实际困难， 按照上海市
委、 市政府对入驻上海的外地企业的政策
要求，看看能够解决哪些问题。

商务发展处处长赵俊、 政策法规处处
长王玉良， 上海南虹桥投资开发有限公司
董事、副总经理吴昌飞，分别从税收缴纳、
人才落户、 业务延伸等多个层面解释了虹
桥商务区现有的配套政策，诚挚地表示，今
后将着力做好政策落地和贴心服务。

融合创新，深化发展
北斗西虹桥基地参与中国卫星
导航与位置服务第七届年会

9月 5 日-9 日， 中国卫星导航与位置
服务第七届年会暨中国北斗应用大会在四
川绵阳举办， 中国北斗产业技术创新西虹
桥基地携园区企业代表上海华测导航技术
股份有限公司， 与上海北斗导航创新研究
院共同亮相， 现场开展了北斗产业技术创
新及北斗应用推广的相关展览展示。

本次年会由中国卫星导航定位协会与
绵阳市人民政府共同主办，以“深化北斗应
用 促进产业发展”为主题，立足促进我国
自主研发的北斗卫星导航系统应用， 就北
斗应用产业的发展进行了深入探讨， 发布
最新的行业信息，解读产业政策，交流新技
术、新产品，为企业发展搭建平台，展示北
斗行业的丰硕成果， 为中国北斗卫星导航
系统产业化发展作出新的贡献， 更好地服
务经济社会发展和民生改善。 据悉，中国卫
星导航与位置服务年会是行业内规模大、
层次高、 范围广且颇具代表性的年度产业
盛会，历年展会在推动产业观念转变、体制
创新、引领市场需求、为产业发展提供正能
量等方面都取得了巨大成果。

�在上海全力打响“服务、制造、购物、文化”四大品牌的大坐标里，作为长三
角 CBD 的虹桥商务区，将上海“四大品牌”建设的示范效应辐射长三角三省一
市，进一步推动长三角更高质量一体化发展。

6 月 29 日，上海虹桥商务区管委会发布《全力推进“四大品牌”建设加快打
造世界一流水准商务区的实施意见（2018-2020 年）》。 方案旨在通过 1 个实施
意见、4 个行动方案、6 个专项行动以及包括探索共建长三角产业链协同创新示
范基地等 50 个重点项目，结合虹桥商务区“长三角城市群联动发展新引擎”和
“世界一流水准商务区”的目标要求，着力提升区域“四大品牌”战略在长三角一
体化服务示范带头作用，把商务区打造成为长三角世界级城市群高质量发展的
核心承载区。

“虹桥商务区‘四大品牌’建设要按照‘1+4+6+X’模式，结合商务区特殊功
能定位，着眼 86 平方公里整个功能布局及相关各区的智慧与优势，立足于商务
区作为长三角一体化发展的核心功能承载区、先行区、示范区，打造成‘四大品
牌’的集聚新高地和创新特色区。 ”上海虹桥商务区管委会党组书记、常务副主
任闵师林表示，要在“新”字上下功夫。 要把商务区打造成为“上海服务新标杆”
“上海制造新引领”“上海购物新地标”“上海文化新平台”。

记者 陈君 通讯员 闵琦

服务品牌
服务长三角协同发展

今年上半年，虹桥商务区在市人力资源和社
会保障局以及上海市外国专家局的大力支持下，
颁布了《长三角入驻虹桥商务区功能性平台企业
外籍人才在沪办理工作许可的办事指南》试点为
注册在长三角的企业为其派驻在虹桥商务区功
能性平台工作的外籍高端人才就近办理工作许
可，免去企业聘雇的外国人才往返两地办理工作
及居留许可的不便。 来自江苏省海安市的西蒙电
气（中国）有限公司为其派驻在上海虹桥分支机
构的高管办理了首张跨地区的外国人来华工作
许可，这项举措切实解决了长三角企业聘雇高级
管理人才劳务关系管理和实际工作生活地点不
一致的实际问题，也解决了长三角企业聘雇外国
优秀人才的后顾之忧。

“我们将进一步推进长三角区域城市展示中
心建设、长三角会商旅文体示范区建设、长三角
国际商务人才中心建设、长三角跨区域人才服务
工作、长三角品牌创业创新基地建设、长三角国
际商标受理中心建设、 长三角电商中心建设、虹
桥海外贸易中心建设等，进一步更好更便捷的服
务长三角的城市与企业。 ”虹桥商务区管委会相
关同志介绍道。

制造品牌
打造长三角产业链

重组策源地
当前， 越来越多的长三角先进制造企业正将

其总部落户商务区， 其中不乏行业的领军企业和
隐形冠军。目前，商务区核心区已有长三角总部类
企业上百家， 其中就有国内行业领军企业阿里巴
巴上海总部、宝业集团、神马电力、卧龙电气等。虹
桥商务区开放型经济体系日益形成。

“我们将着力做好‘总部引领’、‘辐射引领’、

‘智造引领’、‘绿色引领’、‘人才引领’ 五个专项
行动，将虹桥商务区打造成为长三角高端制造业
总部、研发中心和销售中心的集聚地，以总部集
聚优势、功能辐射优势、国际国内两大市场联动
优势，全力助推‘上海制造’在更高层次上参与全
球竞争，服务上海全球卓越城市建设。 ”管委会相
关同志表示，“要聚焦增强长三角产业联动发展
的能级。 以长三角制造业总部集聚为依托，以区
域协作共赢为引领，积极构建长三角一体化发展
示范区域，以制造业总部集聚带动长三角产业一
体化发展，促进制造业在更大范围、更广领域、更
深层次上的创新合作。 ”

购物品牌
为长三角提供

“买全球”“卖全球”

起步至今两年多，大虹桥商圈迎来了快速发
展期。 虹桥天地提供的数据显示， 相较于 2016
年，2017 年该商场人流量增长 150%， 营业额增
长 50%，商铺出租率超过 95%。 而 2016 年底开
业的龙湖虹桥天街，开业就达到了 95%的商铺出
租率。

《上海虹桥商务区全力打响 “上海购物”品
牌》中明确指出，将依托虹桥商务区“大交通”“大
会展”“大商务”功能优势，充分发挥商务区对进
口博览会溢出效应的承接作用，以及推进长三角
一体化进程中核心功能承载区作用，全面对接国
家战略。

其中立足虹桥进口商品展示交易中心“买全
球”将瞄准全球优质商品和服务，以进口为主题，
为全球各国各地区展商提供产品、技术的常年展
示平台，打造国外领先技术、产品和服务进入中
国市场的“桥头堡”。 立足长三角区域城市展示中
心“卖全球”将集聚全球和长三角的贸易资源，为
不少于 20 个世界主要经济体、 长三角主要城市
提供发展形象展示空间， 为区域内贸易优势企
业、产品、技术提供长期展示空间，实现本土品牌

向国际市场的展示、体验和消费，推进国内品牌
“走出去”。 立足长三角电子商务中心将形成以跨
境电商为特色的全球购物中心，深入推进长三角
电子商务中心，持续探索跨境进口、跨境出口以
及“黑科技”和新业态试验。

“另外虹桥商务区还争取创建离境退税街区。
通过加大离境退税政策宣传，扩大离境退税商店
数量规模，提高离境退税各环节服务效率，提升跨
境消费便利度。 ”管委会透露。

文化品牌
打造长三角

文化消费服务高地
作为上海西南门户、 长三角 CBD 的上海虹

桥商务区如何通过打响“上海文化”品牌，增强服
务上海、服务长三角、服务国家战略的软实力？

对此，虹桥商务区给出的答案是围绕中国国
际进口博览会和虹桥贸易论坛等重大项目，通过
长三角会商旅文体联动服务平台、文化众创平台
等载体，打造具有虹桥特色的文化品牌。 如何补
短板，强优势是摆在商务区打响“上海文化”品牌
过程中亟需解决的难题。

补短板， 上海虹桥商务区通过落实 “五个
一”，推进文化项目的建设。 “我们将积极推动红
色书院、海派书院等一系列品牌书院建设；建设
一批以人文、交通、低碳为特色的主题绿地；建造
一批特色博物馆； 积极引导市场主体在 86 平方
公里范围内建设一批国际文化村（楼宇）；开建一
批彰显商务区地域特色、功能定位的门户地标。 ”
虹桥商务区管委会相关同志表示。 强优势，上海
虹桥商务区将以其区位和交通优势辐射和带动
长三角区域文化的交流，形成“人文相亲、文化相
融”的文化纽带，充分发挥长三角会商旅文体联
动服务平台的作用，以文化融合提升长三角区域
发展认同感。

同时，虹桥商务区还将以中国国际进口博览
会为契机，向国内国际展示虹桥文化，充分体现
商务区“崇人文”特色。 主动融入长三角文化合作
组织体系， 发挥交通和区位优势带来的同城效
应，形成长三角文化消费和文化服务高地，逐步
培育长三角文化消费中心。 以政策为引导，通过
搭设文化展示平台，加强长三角文艺联动，吸引
全国带来当地特色资源、优势企业和地域文化展
示交流，逐步培育形成重要的文化交流中心。 支
持举办专业品牌文化展会，组织文化艺术品的展
览、展示和交易，培育艺术品、交易和拍卖机构，
逐步培育形成重要的文化艺术交易中心。


