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资讯

今夏啤酒市场杀出“黑马”
果啤销量近 1000千升

夏季是一年中啤酒销量最大的季节，很多人会在这个季节里拿起冰冻啤酒当饮料喝，
一口气喝二三瓶啤酒算是“毛毛雨”。 以往，人们喝得最多的啤酒是黄啤，也有白啤、黑啤，
今年夏季可不一样了，“喝货”们不但大口喝黄啤，还大口喝果啤。 果味啤酒成为今夏上海
啤酒市场杀出的“黑马”。

上海多家果啤销售商提供的数据显示，3 年前几乎是“0”消费的果味啤酒，这两年消费
增幅迅猛，每年的增幅超过 30%，预计今年夏季的消费量已经接近 1000 千升。

上海是全国果啤消费量最大城市

上海市酿酒专业协会秘书长吴建华告诉
记者，上海啤酒的年消费量约有 100 万千升，
排名第二的是葡萄酒，估计年消费量 30 多万
千升，已经超过黄酒 17 多万千升的年消费
量，啤酒则是绝对的酒类消费老大。

啤酒的种类很多，最常见的有黄啤、白
啤、黑啤，其中黄啤占啤酒消费总量的八成左
右。果味啤酒在近两年才开始出现，包括菠萝
味、草莓味、百香果味等等，目前市场占有量
还很小，但销售增幅较快。上海是全国果味啤
酒消费量最大的城市。

果味啤酒是在啤酒发酵过程中加入果汁
混合发酵或是在酿好的啤酒中加入果汁或添
加剂混合而成。用水果直接酿制的酒叫果汁
酒，不是水果啤酒。

果啤也有鲜啤或生啤

吴建华介绍说，啤酒还有一种分类，就
是工业化量产的啤酒和精酿（手工）啤酒，
量产的啤酒就是人们常见的瓶装和罐装啤
酒，这类啤酒的保质期大都在 1 年左右。精
酿啤酒指的是酿制后，未经杀菌或过滤的啤

酒，这类啤酒习惯上称为鲜啤或生啤，精酿
啤酒的麦芽度、酒精度更高，口感更纯，是高
品质啤酒，但保质期相对短，一般仅有 1 周
至 1 个月。

老上海人大都知道，上世纪六七十年，普
通市民家里没有冰箱，那时瓶装啤酒很少，很
多爱喝啤酒的市民会在下午四五点钟，拿着
热水瓶去买啤酒，那时卡车运过来的散装冰
冻啤酒就是鲜啤或生啤，7分一杯，买三四杯
倒入热水瓶，拿到家里还是冰凉的。
“现在市场上、饭店里、酒吧内也有鲜啤

或生啤供应，今年百威英博公司下属的工坊
就有精酿的果味鲜啤，雪花、青岛啤酒在魔都
推出了量产的瓶装和罐装果味啤酒。”吴建华
说。

果啤大都在中高档超市、
网店、酒吧中销售

据了解，相对传统普通的黄啤、白啤、黑
啤，果味啤酒的售价比较高，是传统普通啤酒
售价的 3至 5倍，因此，果啤主要在中高档超
市、网店以及酒吧中销售。记者日前在淘宝上
搜索“果味啤酒”，网上显示出菠萝味、草莓
味、百香果味、桃子味等多种单一口味果啤，

但同时也显示有多种水果混合口味的果味啤
酒，果啤每瓶（罐）的售价在几元到几十元不
等，容量多为 250毫升 720毫升之间。

仔细观察可以发现，不少果啤中添加了
果汁和糖浆、白砂糖、甜味添加剂。果啤主要
来自法国、比利时、瑞典和丹麦等欧洲国家，
也有国内品牌、产品。果味啤酒的颜色与标明
水果的颜色一样，比如菠萝味和桃子味是淡
黄色的，草母味是粉红色等，果啤带有水果香
味和口味。
“我们这里销量最好的是 330 毫升中浓

度的菠萝啤，今年夏季月销量达到两万瓶以
上。”一家淘宝网店称，他们那里酒精浓度低
的草莓啤酒同样很好销，今年夏季比去年同
期增长 3成以上。

多位在京东销售果味啤酒的网店客服向
记者介绍说，他们那里橘子味啤酒的酒精度
比较高，更受男性消费者偏爱。另外一款加入
苹果汁、红覆盆子汁，红颜色啤酒更受女性欢
迎。上述网店的客服称，今年入夏以来，果味
啤酒同比销售增幅不会低于 3成。

（周到上海）

上海年内将创设
300家“上海职工学堂”

果啤成今夏上海啤酒市场的“黑马” 图片来源/视觉中国

记者从日前举行的“上海职工学堂”创
设工作推进会上获悉，目前本市已成功创设
124 家“上海职工学堂”。

创设职工学堂是 2019 年上海市总工会
服务职工实事项目之一。今年市总工会将面
向全市职工，依托高技能人才实训基地、职工
教育培训示范点、企事业单位及其培训点、职
业学校、社会培训机构等资源，在产业工人相
对聚集、条件成熟的产业园区、楼宇商圈等区
域，新创设 300 家“上海职工学堂”，对社会
免费开放。

为鼓励职工学堂的创设，当天的推进会
进一步规范了“上海职工学堂”的创设管理
工作，并明确将根据教学场地面积、硬件设
施、课程设置、师资队伍、培训人数、管理制
度、课程与产业工人技能提升匹配度等要
素，对职工学堂进行综合评定。根据评定结
果给予学堂 3 万至 5 万元的补贴，用于各职
工学堂的硬件采购、教材编写、课件制作等
培训支出。

刚刚发布的《“上海职工学堂”创设管
理办法（试行）》（征求意见稿），明确职工
学堂必须做到“五有”，即：有固定场所，原
则上累计教学面积不小于 50 平方米，可以
是独立的房间、车间或教室，也可以是利用
能满足授课要求的共享区域；有培训设施，
满足培训教学需要，为学员提供一个良好的
培训环境，有条件的职工学堂还可以配置视
频音频播放、远程网络教育等多媒体教学设
备；有精品课程，课程设置应从产业工人队
伍建设职工技能提升的角度出发，主要以技
能提升类、科学技术类为主，原则上每季度
应开展相应的技能培训活动，每年培训职工
不少于 1000 人次；有师资队伍，充分挖掘
企业内部有专业特长的技术骨干，组建一支
内部讲师队伍，也可以邀请外部专家、教授、
讲师，尤其是邀请有一技之长的工匠、劳模
等担任授课老师；有专人负责，确保设施运

转、课程发布等。
目前本市已创设成功的 124 家“上海职

工学堂”中，非公职工学堂 59家，占比 48%；
基层企业培训机构（点）45家，占比 36%。从
课程内容看，有 82家学堂聚焦职工技能类培
训以职工技能提升类为精品课程。
上海市总工会副主席周奇表示，创设

“上海职工学堂” 是广大职工就近就便提
升技能素质的迫切需要，是工会不忘初心、
牢记使命，推进产业工人队伍建设改革的
重要举措。他透露，针对中小企业培训难、
职工需求分散、职工培训时间不固定等特
点，下半年“上海职工学堂”将提供一批精
品课程以菜单式的服务满足广大职工的培
训需求。

（上观新闻）


