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互动

今年年初， 持续了三年的创新设计项目

“灰引力”社区文化服务点启动，该服务点由

静安区文化和旅游局（以下简称“静安区文

旅局”） 委托创意咨询和教育设计机构自然

力研究院和上海阅读派文化交流中心打造，

有 10个文化服务点将于 11 月份全部完工后

投入使用。

静安区文旅局相关负责人介绍， 考虑到

基层点多半由老年人使用， 成为灰发人群的

聚会场所，对年轻人和孩子的吸引力有限，静

安区文旅局通过邀请民间机构、 设计团体整

合高校建筑与设计团队、社区志愿者、政府公

共服务、公共文化主管部门等方面的资源，以

参与式设计、 全流程管理、 跨文化互动等方

式， 激活基层文化服务点的 “创意立方”效

应， 让灰发人群的中心散发出文化的吸引力

和“地心引力”，因此叫灰引力。 灰引力从示

范点变成系列主题空间， 从活动空间变成静

安社区的文化服务品牌空间。

记者了解到， 设计和施工方将灰引力匹

配的公共文化服务 logo 导入，设计出一套新

的视觉系统， 体现本轮设计的公共文化服务

主题，但与灰引力形成“同系列品牌”的关

系。 在设计施工的同时，不断通过静安区文旅

局的文化配送系统， 将优质跨文化活动经社

区居民点派送到已经完成的灰引力社区，增

强社区居民的用户体验和文化深度体验。

据悉，从 2019年本轮灰引力设计和施工

开始，自然力研究院已经招募来自同济大学、

南京大学、华东师范大学、日本千叶大学、法

国南特设计学院、意大利博洛尼亚大学等 10

多名设计、园艺、社会学、儿童文学和媒体传

播等青年才俊进入团队。

（静安报）

静安将新增 10 个

“灰引力”服务点上海人吃掉了全国 53%的鲜肉月饼
鲜肉、奶酪和云腿馅月饼最受欢迎

从 8 月初开始， 上海的月饼销量就

开始激增。 来自饿了么的数据显示，上海

的月饼外卖销量 8 月环比 7 月提高了

196%。 9 月 1 日至 10 日的外卖月饼环比

上月同期增长了 134%。

数据显示， 自 2019 年 1 月 1 日至

今，上海人最喜欢吃的是鲜肉、奶酪和云

腿馅的月饼。 其中，上海的鲜肉月饼销量

占全国销量的 53%，排名第一。 奶酪月饼

销量占全国的 24%，排名仅次于江苏，排

在第二名。 此外，上海消费了全国 19%的

云腿月饼。

老字号仍是销量主力军

尽管月饼的种类非常多， 但是老字号依

然是在沪吃货的不二选择。 数据显示，全上海

外卖月饼销量最高的店铺是大壶春 （外滩

店），8个月的月饼销量接近 5000单。上海诸

多老字号中，月饼增速最高的是杏花楼。 杏花

楼的月饼订单量同比增长了 19 倍，用户量同

比增长了 15倍。

杏花楼外卖业务负责人龚黎静表示，今年

中秋杏花楼和饿了么合作推出联名款月饼礼

盒，9月 11日一天，店铺的销量环比翻了 6倍。

据龚黎静介绍， 除了往年门店的销售渠

道之外，还希望拓展新的客群。 今年年初上线

的外卖平台饿了么成为考察的渠道之一。 根

据平台提供的用户画像， 杏花楼推出了三款

单品，分别是性价比最高的嫦娥铁盒、适合送

人的七星伴月， 以及加入了更讨年轻人喜欢

的椰皇流心礼盒。

除了推出联名款礼盒之外，在线下门店，

也布置了相关宣传品。“我们希望能让来门店

兑换的消费者也获知线上活动的信息， 门店

和外卖的客群可以相互引流。 ”龚黎静表示。

有人 8 个月购 399 个月饼

数据显示， 购买月饼的用户人群同比去

年同期增长 69%。 其中大学生的用户订单同

比增长了 81%。 越来越多的年轻人通过外卖

购买一块月饼以解相思之情。

值得注意的是， 有 50 多名上海用户，至

少每周都通过外卖点单吃月饼。 浦东新区有

一名用户， 今年以来一共点了 81 单月饼，平

均每 3天就下单一次。 有趣的是，这名用户每

一单都是玫瑰豆沙月饼， 累计订了 399 个玫

瑰豆沙月饼。

随着本地生活平台的下沉， 即使深夜想

吃月饼也 “手到饼来”。 今年， 全上海共有

4327 单月饼是在深夜时段 （21 点 - 凌晨 4

点）下单的，同比去年增长了 48%。

提前备注“中秋快乐”

今年以来， 共有 3392个月饼订单由外地

用户下单点给上海人。 与此同时， 上海也有

5997个月饼订单是由上海用户下单点到外地。

截至中秋节前， 已经有超过 100 个订单

备注“中秋快乐”“合家团圆”的字样。外卖备

注也成为了新的承载人间真情的“告白墙”。

此外，日前发布的《中华餐饮老字号城市

创新报告》显示，连续两年，中华餐饮老字号

入驻本地生活平台的数量增幅都超过 20%，

年轻人和老字号的距离被越拉越近，相比 70

后和 80后，90后的人均消费增速最快。

这些增长的消费数据背后，是老字号正不

断丰富营业场景，契合当地年轻人的生活方式。

（新闻晨报）
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